
 

FIŞA DISCIPLINEI 

Fundamente de antreprenoriat (facultativ transversal) 

Anul universitar 2025-2026 

 

1. Date despre program 

1.1. Instituția de învățământ superior Universitatea Babeș-Bolyai din Cluj Napoca 

1.2. Facultatea Biologie s i Geologie 

1.3. Departamentul Biologie Moleculara  s i Biotehnologie 

1.4. Domeniul de studii Biologie/ Biochimie/ Geologie/ Ş tiint e ingineres ti aplicate/ Inginerie geologica  

1.5. Ciclul de studii Licent a  

1.6. Programul de studii / Calificarea 
Biologie, Biochimie/ Licent iat î n biologie; Geologie/ Licent iat î n geologie; 
Biologie ambientala / Biolog; Ecologie s i protect ia mediului/ Licent iat î n 
protect ia mediului; Biotehnologii industriale, Inginerie geologica  /Inginer 

1.7. Forma de învățământ Învățământ cu frecvență  

 

2. Date despre disciplină 

2.1. Denumirea disciplinei 
Fundamente de antreprenoriat 
/Fundamentals of entrepreneurship  

Codul disciplinei FAU0002 

2.2. Titularul activita t ilor de curs  Ş ef lucr. Dr. Farkas Ancut a Cristina 

2.3. Titularul activita t ilor de seminar   

2.4. Anul de studiu 
1/2/
3/4 

2.5. Şemestrul 
2/4/
6/8 

2.6. Tipul  
de evaluare 

VP 2.7. Regimul disciplinei 
Facultativ 
transversal 

 
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activita t ilor didactice) 

 
4. Precondiții (acolo unde este cazul) 

4.1. de curriculum - 

4.2. de competent e - 

 
5. Condiții (acolo unde este cazul) 

5.1. de desfa s urare a cursului Utilizarea unei platforme educat ionale online (MŞ Teams) 

5.2. de desfa s urare a seminarului/ laboratorului - 

 
 
 
 
 

3.1. Numa r de ore pe sa pta ma na   2 din care: 3.2. curs 2 3.3. seminar/ laborator/ proiect 0 

3.4. Total ore din planul de î nva t a ma nt 70 din care: 3.5. curs  28 3.6 seminar/laborator 0 

Distribuția fondului de timp pentru studiul individual (SI) și activități de autoinstruire (AI) ore 

3.5.1. Ştudiul dupa  manual, suport de curs, bibliografie s i notit e (AI) 16 

3.5.2. Documentare suplimentara  î n biblioteca , pe platformele electronice de specialitate s i pe teren 18 

3.5.3. Prega tire seminare/ laboratoare/ proiecte, teme, referate, portofolii s i eseuri   

3.5.4. Tutoriat (consiliere profesionala )  

3.5.5. Examina ri 8 

3.5.6. Alte activita t i   

3.7. Total ore studiu individual (SI) și activități de autoinstruire (AI) 42 

3.8. Total ore pe semestru 70 

3.9. Numărul de credite 3 



6. Competențele specifice acumulate 
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• Concepte de bază de antreprenoriat 
• Concepte de bază de economie, marketing și contabilitate 
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• Vorbire în public 
• Managementul și prezentarea proiectelor 

 

7. Obiectivele disciplinei (reies ind din grila competent elor acumulate) 

7.1 Obiectivul general al 
disciplinei 

• Cursul va prezenta student ilor conceptele de baza  de antreprenoriat, marketing 
s i economie, pentru a-s i descoperi s i dezvolta abilita t ile antreprenoriale. 

7.2 Obiectivele specifice 
• Ştudent ii vor î nva t a despre procesul antreprenorial s i cum sa -l gestioneze. 
• Ştudent ii vor fi capabili sa  identifice o idee potent ial viabila  s i sa  elaboreze un 

plan de afaceri. 

 

8. Conținuturi 

Curs Metode de predare Observații 

1. Inovare s i antreprenoriat: principalele definit ii 
s i interdependent e 

Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz 
 

2. Transformare digitala  s i ga ndire inovatoare Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz  

3. De la problema la idee. Validarea solut iei. 
Propunere unica  de va nzare 

Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz 
 

4. Ştudiul piet ei: Cine sunt potent ialii client i s i ce 
as tepta ri au?  

Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz 
 

5. Ştudiul piet ei: Cine sunt competitorii s i cum se 
poate obt ine un avantaj competitiv? 

Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz 
 

6. Echipa s i leadership. Cum se construies te o 
echipa . Roluri î ntr-o echipa  

Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz 
 

7. Plan de afaceri Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz  

8. Minimum Viable Product (MVP). Lansarea 
unui produs 

Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz 
 

9. Vorbitul î n public. Prega tirea s i sust inerea 
unui pitch (prezentarea ideii de afacere) 

Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz 
 

10. Responsabilitate sociala  Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz  

11. Ecosistemul de antreprenoriat, oportunita t i 
de cres tere 

Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz 
 

12. Oportunita t i de finant are Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz  

13. Metode agile de abordare a proiectelor Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz  

14. Topic special personalizat Descriere, dialog, dezbatere, studii de caz  

Bibliografie 
Duening, T.N., Hisrich, R.A.,  Lechter, M.A., (2020), Technology entrepreneurship: Taking innovation to the marketplace. 
Academic Press. 
Gwartney, J.D., Ştroup, R.L., Lee, D.R., (2005), Common sense economics: What everyone should know about wealth and 
prosperity, Macmillan.  
Reis, E., (2011), The lean startup, New York: Crown Business.  
Şartorelli, Deirdre (2017), Ştartup Şmart: A handbook for entrepreneurs, Bureau of International Information Programs, 
United Ştates Department of Ştate.  

 



9. Coroborarea conținuturilor disciplinei cu așteptările reprezentanților comunității epistemice, asociațiilor 
profesionale și angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului 

• Antreprenoriatul are capacitatea de a î mbuna ta t i standardele de viat a , nu numai pentru antreprenori, ci s i 
pentru afacerile conexe. Antreprenorii conduc schimbarea prin inovare, deoarece noile produse permit 
dezvoltarea de noi piet e s i promoveaza  cres terea economica . 

• Cele mai multe dintre realiza rile antreprenoriale se ga sesc î n sectorul IT, astfel î nca t student ii din IT ar trebui sa  
doba ndeasca  cunos tint e antreprenoriale de baza  pentru a putea urma ri cu succes o cariera  î n acest domeniu. 

• Nu î n ultimul ra nd, valorile de baza  ale antreprenoriatului (inovat ie, creativitate, independent a  etc.) sunt 
promovate de companiile IT, as a ca  acest curs este potrivit s i pentru student ii care nu se ga ndesc sa  î s i 
construiasca  propriul start-up. 

 

10. Evaluare 

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din nota finala  

10.4 Curs 

Ştudent ii completeaza  un 
chestionar online format 
din 5 î ntreba ri la finalul 
fieca rei sesiuni de curs.  

Chestionarul online va fi activ 
timp de 30 de minute. 
I ntreba rile vor avea 4 
ra spunsuri posibile, un singur 
ra spuns s i numai unul fiind 
corect. Fiecare î ntrebare are 
un punct, astfel î nca t numa rul 
maxim de puncte ce poate fi 
obt inut este 5 puncte / 
chestionar, respectiv 70 
puncte/semestru 

Fiecare chestionar va avea 
pondere egala  î n stabilirea 
notei finale. Formula de 
calcul este: 

(nr puncte) * 9/60 + 1 
Nota maxima  este 10 (daca  
rezultatul aplica rii formulei 
depa s es te 10, se va ajusta la 
aceasta  valoare) 
Nota de promovare a 
cursului este 5.  

10.5 Şeminar/laborator    

10.6 Ştandard minim de performant a  

• Pentru a promova disciplina, studentul trebuie sa  obt ina  cel put in nota 5 pe toate temele. 

• Cunoas terea principalelor concepte de antreprenoriat 

• Abilitatea de a identifica potent ial de afacere s i de inovare 
 

11. Etichete ODD (Obiective de Dezvoltare Durabilă / Sustainable Development Goals) 

 Eticheta pentru Dezvoltare durabilă 

 

 

       

 

Data completării: 
03.12.2024 Şemnătura titularului de curs 

Şef lucrări Dr. Farkas Ancuţa Cristina  
Şemnătura titularului de seminar 

Şef lucrări Dr. Farkas Ancuţa Cristina 

   

Data avizării în departament: 
09.12.2024 
 

Şemnătura directorului de departament 
Conf. Dr. Kelemen Beatrice 

 


